


TYPISCH DEUTSCH?

Deutschland

Landername: Bundesrepublik Deutschland
Klima: gemaBigt

Lage: Mitteleuropa

Nachbarlander: Danemark, Polen, Tschechische
Republik, Osterreich, Schweiz, Luxemburg,
Belgien, Niederlande, Frankreich

GroBe: 357.050 Quadratkilometer, Ausdehnung
von Norden nach Suden 876 Kilometer, von
Westen nach Osten 640 Kilometer
Hauptstadt: Berlin (3,5 Millionen Einwohner)
Bevélkerung: 81,8 Millionen Einwohner; davon
16,4 Millionen mit Migrationshintergrund*
(Statistisches Bundesamt 2015)
Landessprache: Deutsch

Religion: evangelisch (28,9% der Bevolkerung);
katholisch (29,9%); Muslime (2,6%); 101.300
Angehorige judischer Gemeinden u. a.

(Stand: 2013)

Nationalfeiertag: 3. Oktober, Tag der Deut-
schen Einheit (seit der Wiedervereinigung der
beiden deutschen Staaten im Jahr 1990)
Staatsform: foderaler Bundesstaat mit

16 Bundeslandern

Was ist typisch deutsch?
Klischees* Uber Deutschland

Klischees gibt es Uber fast jede Nationalitat oder
Kultur. Im Ausland gelten die Deutschen zum
Beispiel oft als pUnktlich, gut organisiert, ordent-
lich und genau. Dem Klischee zufolge lieben sie
ihr Auto Uber alles, fahren mit 180 km/h auf der
Autobahn, essen Schweinshaxe mit Sauerkraut
und trinken dazu literweise Bier.

Klischees mussen nicht unbedingt wahr sein.
Typisch fur ein Klischee ist, dass es meistens
einen wahren Hintergrund hat, aber sehr stark
vereinfacht. Die meisten deutschen Familien essen
ohne Zweifel 6fter Pasta als Haxe mit Sauerkraut.
Diese Art von Essen gibt es vor allem im Biergar-
ten und auf dem Oktoberfest. Und wahrend die
Touristen Haxe und Sauerkraut bestellen, gehen
die Deutschen, vor allem in den GroRstadten,
lieber in asiatische Restaurants, essen vegetari-
sche Burger oder einen turkischen Doner. Die
Dinge andern sich, doch die Klischees in den
Kdpfen bleiben. Sie andern sich nur langsam, viel
langsamer als die Welt. Und die ist sowieso viel
bunter und vielschichtiger als jedes Klischee.

Lesetipp: Meet the Germans:
“B goethe.de/meetthegermans

* das Klischee, die Klischees: ein Vorurteil; eine
pauschale Aussage Uber jemanden/etwas

* Menschen mit Migrationshintergrund: Diese
Menschen haben entweder einen auslandi-
schen Pass und leben in Deutschland oder sie
sind Deutsche und ihre Familien sind fruher
aus einem anderen Land nach Deutschland
gekommen.

Kalenderbild: © dpa; Fotograf: Arno Burgi
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Wie gut kennen Sie
Deutschland wirklich?

—

Orrichtig Ofalsch

Testen Sie lhr Wissen.
Sind diese Aussagen richtig oder falsch?

@ Das liebste Getrank der Deutschen ist Bier.
(2) Die Deutschen essen am liebsten Kartoffeln. ——— O richtig O falsch

@ Die meisten Deutschen, die in einem Verein
Sport treiben, spielen FuBball. Orrichtig O falsch

@ Die Deutschen sorgen sich um die Umwelt.
Sie machen nur wenig MUIl.

Orrichtig O falsch

@ Munchen ist nach Berlin die zweitgroRte
Stadt in Deutschland. Orrichtig O falsch
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UM GENAU ZU SEIN.

Streng regulierte Schnappchenjagd*

Sehr billig wird Ihr Deutschlandaufenthalt, wenn Sie Samstagnachmittag ein-
treffen und Ihre Weiterreise fur Montagmorgen planen. Dann kommen Sie
namlich Uberhaupt nicht in Versuchung, Geld fUr Geschenke oder Souvenirs
auszugeben, denn alle Geschafte sind in dieser Zeit geschlossen. Gespenstisch
leer und ruhig sind die Innenstadte, nur ein paar Passanten ziehen wie ver-
sprengte Nomaden durch die FuBgangerzonen und starren auf die so nahen und
doch so unerreichbaren Auslagen. Schaufensterbummel nennen die Deutschen
diesen unbefriedigenden Zeitvertreib. FrUher fronten sie ihm, weil sie kein Geld
hatten, heute, weil ihnen niemand ihr Geld abnehmen mochte, wenn sie Zeit und
Lust dazu hatten. (..) So enttauschend die traurige Shopping-Erfahrung fur Sie
auch sein mag, Sie haben etwas daraus gelernt: Auch fUr das Einkaufen gilt in
Deutschland, dass Sie mit Impulsivitat und Spontaneitat rasch an Grenzen
stoRen. Shopping will geplant sein, denn in der Bundesrepublik ist genau ge-
regelt, wann Sie einkaufen dUrfen und wann nicht.

Aus: Wolfgang Koydl, Gebrauchsanweisung fur Deutschland,

Munchen 2010, S. 80 und 81

In Deutschland sind die Ladenoffnungszeiten gesetzlich geregelt. Einheitlich sind
sie allerdings nicht: Jedes Bundesland hat seine eigenen Vorschriften, wie lange
Laden zum Beispiel samstags gedffnet sein durfen. Doch Uberall gilt: An Sonn-
tagen und Feiertagen mussen sie geschlossen bleiben - bis auf die, die sich in
Bahnhofen oder an Flughafen befinden. DafUr setzen sich Gewerkschaften, aber
auch die Kirchen ein. Denn so sollen die Arbeitnehmerinnen und Arbeitnehmer
geschutzt werden und arbeitsfreie Tage fUr sie erhalten bleiben.

* streng reguliert: stark geregelt
* die Schnappchenjagd: eine Einkaufstour mit dem Ziel, moglichst billige Waren
zU finden und zu kaufen

WELTMEISTER, SCHON UND GUT,
ABER NACH DEM 711 GEGEN BRASILIEN

DEUTSCHLAND IST DURCH E|NEN 1:0-SIEG UBER. ARGENTINIEN
WELTMEISTER GEWORDEN. WAS SAGEN SIE DAZU?

—

UND DANN KAM
DAS EINEMICKRIGE™ TOR
ERST |N DER 1%, MINUTE!

EIN DESASTER!

M HALBFINALE WAR DAS ERGEBNIS EINE
TOTALE ENTTAUSCHUNG. DA HATTE
!CH WIRKLICH MEHR ERWARTET.

*mickrig: sehr klein,
wenig oder unbedeutend
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E ARBEITSBLATT zu TYPISCH DEUTSCH?
Text A: Deutschland

Al Was weiBt du iiber Deutschland? Ordne die Zahlen zu.

640 16,4 357.050 3,5 81,8 16 876 9 1990

Landername: Bundesrepublik Deutschland
Klima: gemaBigt

Lage: Mitteleuropa

Nachbarlander:

GrofBe: Quadratkilometer, Ausdehnung von Norden nach Siden
Kilometer, von Westen nach Osten

Kilometer

Hauptstadt: Berlin ( Millionen Einwohner)

Bevdlkerung: Millionen Einwohner; davon

Millionen mit Migrationshintergrund (Statistisches Bundesamt 2015)
Landessprache: Deutsch

Religion: evangelisch (28,9% der Bevdlkerung); katholisch (29,9%); Muslime (2,6%);
101.300 Angehorige jlidischer Gemeinden u.a. (Stand: 2013)

Nationalfeiertag: 3. Oktober, Tag der Deutschen Einheit (seit der Wiedervereinigung

der beiden deutschen Staaten im Jahr )

Staatsform: Foderaler Bundesstaat mit Bundeslandern

A2 Wie heiBen die Nachbarlander von Deutschland?

Autorinnen: Christiane Bolte-Costabiei, Anja Schumann
Copyright © Goethe-Institut
Alle Rechte vorbehalten
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E ARBEITSBLATT zu TYPISCH DEUTSCH?

Text B: Typisch deutsch? - Klischees liber Deutschland

B1 Lies den ersten Abschnitt. Welche Klischees iiber Deutsche findest du?

Klischees gibt es liber fast jede Nationalitat oder Kultur. Im Ausland gelten die Deutschen
zum Beispiel oft als plnktlich, gut organisiert, ordentlich und genau. Dem Klischee
zufolge lieben sie ihr Auto Uber alles, fahren mit 180 km/h auf der Autobahn, essen
Schweinshaxe mit Sauerkraut und trinken dazu literweise Bier.

B2 Lies nun den ganzen Text und ergdnze die Tabelle.

Klischees missen nicht unbedingt wahr sein. Typisch fiir ein Klischee ist, dass es
meistens einen wahren Hintergrund hat, aber sehr stark vereinfacht. Die meisten
deutschen Familien essen ohne Zweifel 6fter Pasta als Haxe mit Sauerkraut. Diese Art
von Essen gibt es vor allem im Biergarten und auf dem Oktoberfest. Und wahrend die
Touristen Haxe und Sauerkraut bestellen, gehen die Deutschen, vor allem in den
GroBstadten, lieber in asiatische Restaurants, essen vegetarische Burger und einen
tirkischen Doner. Die Dinge andern sich, doch die Klischees in den Képfen bleiben. Sie
andern sich nur langsam, viel langsamer als die Welt. Und die ist sowieso viel bunter und
vielschichtiger als jedes Klischee.

Was gilt als typisch deutsches Essen? Was essen Deutsche in GroBstadten gern?

Text C: Wie gut kennst du Deutschland wirklich?

C1 Teste dein Wissen. Sind diese Aussagen richtig (r) oder falsch (f)?

r f
1. Das Lieblingsgetrank der Deutschen ist Bier. 0 0
2. Die Deutschen essen am liebsten Kartoffeln. O 0O
3. Die meisten Deutschen, die in einem Verein Sport treiben, spielen FuBball. 1 O
4. Die Deutschen sorgen sich um die Umwelt. Sie machen nur wenig Mall. 0 0O
5. Minchen ist nach Berlin die zweitgréBte Stadt in Deutschland. 0 0O

C2 Vergleiche mit den Losungen. Welche Losung iiberrascht dich am meisten?

Autorinnen: Christiane Bolte-Costabiei, Anja Schumann
Copyright © Goethe-Institut
Alle Rechte vorbehalten
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E ARBEITSBLATT zu TYPISCH DEUTSCH?
Text D: Streng regulierte Schnappchenjagd

D1 Welcher Titel passt? Lies den Text und kreuze an.

O Shoppingparadies Deutschland O Des Deutschen liebstes Hobby
O Streng regulierte Schndappchenjagd O Kein Geld zum Shoppen

1 £ Sehr billig wird Ihr Deutschlandaufenthalt, wenn Sie am Samstagnachmittag
eintreffen und Ihre Weiterreise fiir Montagmorgen planen.

2 _ Dann kommen Sie namlich Gberhaupt nicht in Versuchung, Geld flir Geschenke oder
Souvenirs auszugeben, denn alle Geschafte sind in dieser Zeit geschlossen.

3 _ Gespenstisch leer und ruhig sind die Innenstadte, nur ein paar Passanten ziehen wie
versprengte Nomaden durch die FuBgangerzonen und starren auf die so nahen und doch
so unerreichbaren Auslagen. Schaufensterbummel nennen die Deutschen diesen
unbefriedigenden Zeitvertreib.

4 _ Fruher fronten sie ihm, weil sie kein Geld hatten, heute, weil ihnen niemand ihr
Geld abnehmen méchte, wenn sie Zeit und Lust dazu hatten. (...)

5 _ So enttduschend die traurige Shopping-Erfahrung fiir Sie auch sein mag, Sie haben
etwas daraus gelernt: Auch fir das Einkaufen gilt in Deutschland, dass Sie mit
Impulsivitat und Spontaneitat rasch an Grenzen stoBen. Shopping will geplant sein, denn
in der Bundesrepublik ist genau geregelt, wann Sie einkaufen dirfen und wann nicht.

D2 Was passt? Lies die Siatze A-E und ordne sie den Textabschnitten 1-5 zu.

A Nur wenige FuBganger bummeln durch die ausgestorbene Stadt und schauen sich die
Waren in den Schaufenstern an.

B Daraus lernt der enttduschte Tourist: In Deutschland kann man nicht spontan shoppen
gehen. Man muss sich genau Gberlegen wann, denn die Offnungszeiten sind gesetzlich
vorgeschrieben.

C Es ist unméglich, dann Geschenke einzukaufen, weil die Laden geschlossen sind.

D Friher hat man das gemacht, wenn man nicht genug Geld hatte, um etwas zu kaufen.
Heute macht man einen Schaufensterbummel, weil die Geschafte geschlossen sind und
man nicht hineingehen kann.

E Ein Wochenende in Deutschland ist nicht teuer.

D3 Lies den Forumsbeitrag und schreib einen Kommentar.

jolo2011: Hi Leute! Ich komme aus den USA und studiere seit drei Monaten in
Deutschland. Ich weiB nicht, wie es euch geht, aber ich habe mich immer noch nicht an
diese verriickten Offnungszeiten hier gewdhnt. Immer, wenn mir am Wochenende
einfallt, dass ich ja noch einkaufen muss, sind die Laden geschlossen. Das ist doch eine
total blédsinnige Regelung, oder? Wie denkt ihr dartber?

Meiner Ansicht nach ... / Ich sehe das genauso wie ... / Ich sehe das anders als ... / Mir ist ...
wichtig. / Mir ist auf jeden Fall wichtig, dass ... / ... spielt bei mir (k)eine groBe Rolle.

Autorinnen: Christiane Bolte-Costabiei, Anja Schumann
Copyright © Goethe-Institut
Alle Rechte vorbehalten
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MENSCHEN IN DEUTSCHLAND
TYPISCH DEUTSCH?
Lehrerhandreichung

©'dpa; Fotbgrafi Arno Burgi

Abkilirzungen
LK: Lehrkraft

L: Lernende

UE: Unterrichtseinheit
AB: Arbeitsblatt

PL: Plenum

EA: Einzelarbeit

PA: Partnerarbeit
GA: Gruppenarbeit

Autorinnen: Christiane Bolte-Costabiei, Anja Schumann
Copyright © Goethe-Institut
Alle Rechte vorbehalten
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s —
r—/\—‘ Lehrerhandreichung zu TYPISCH DEUTSCH?

Die Texte im Uberblick:

Text A: Deutschland (ab A2)

Text B: Was ist typisch deutsch? Klischees Gber Deutschland (A2)
Text C:  Wie gut kennen Sie Deutschland wirklich? (A2)

Text D: Streng regulierte Schnappchenjagd (B2)

Einstieg ins Thema: Bild, Wortwolke

Niveau: ab A2 (kann entsprechend angepasst werden)
Zeit: ca. 20 Minuten
Lernziel: Die L kennen Klischees tber Deutschland und die Deutschen.

Worter und Ausdriicke in der Wortwolke

r Perfektionist, -en sparsam gut organisiert
r FuBball (hier: nur Sg.) distanziert tierlieb

e Kartoffel, -n umweltbewusst genau

s Bier, -e fleiBig humorlos

e Bratwurst, -“-e hilfsbereit grundlich

s Auto, -s punktlich

e Mulltrennung (nur Sg.) diszipliniert

1. PL: Die LK zeigt das Bild und fragt die L, ob sie schon einmal einen Gartenzwerg
gesehen haben, wozu Gartenzwerge dienen und wo man sie finden kann.
Gartenzwerge sieht man manchmal als Dekoration in deutschen Vorgérten, meist in
kleineren Ortschaften. Sie werden héufig als ,typisch deutsch" angesehen.

2. GA: Die L Uberlegen gemeinsam, was sie mit Deutschland und den Deutschen verbinden
und notieren Begriffe, z.B. Eigenschaften, Produkte, Lebensmittel usw.

3. GA: Die L erstellen Plakate mit eigenen Wortwolken zum Thema und héngen diese im
Klassenraum auf.

Digitale Variante: Die L erstellen am Computer oder mit mobilen Endgeraten eine
digitale Wortwolke, z.B. mithilfe von wordle.net. Sie laden sie beispielsweise auf eine
Lernpattform hoch oder projizieren sie an die Tafel.

4. PL: Die LK zeigt die Wortwolke auf dem Texblatt Giber den Beamer. Die L vergleichen sie
mit der eigenen Wortwolke. Die LK fordert die L auf zu reflektieren, woher ihre
Informationen stammen.

Welche Begriffe habt ihr auch genannt? Welche fehlen? Woher kommen eure
Informationen? Habt ihr das selbst gesehen oder erlebt? Habt ihr das irgendwo gelesen
oder von anderen gehért?

zur Vertiefung:
GA: Die L erstellen eine Wortwolke fiur ihr eigenes Land - eventuell aus der Sicht eines
Nachbarlandes - und reflektieren, wie sie selbst und andere ihr Land wahrnehmen.

Hinweis: Es bietet sich an, im Anschluss an diesen Einstieg mit Text B weiterzumachen,
weil er thematisch an dieser Stelle besser passt als Text A.

Autorinnen: Christiane Bolte-Costabiei, Anja Schumann
Copyright © Goethe-Institut
Alle Rechte vorbehalten


http://wordle.net/

Menschen in Deutschland
TYPISCH DEUTSCH?
Hinweise fur Lehrende
Seite 3von 5

Text A: Deutschland

Niveau: ab A2

Zeit: 20 Minuten

Materialien: Kopien des Arbeitsblatts (Seite 1)
Lernziele: Die L

e vertiefen ihr Vorwissen liber Deutschland.
e kennen Fakten Uber Deutschland.

Wichtige Worter und Ausdriicke

s Klima (nur Sg.) gemagigt Menschen mit

e Lage (hier nur Sg.) evangelisch Migrationshintergrund
r Quadratkilometer, - katholisch

e Ausdehnung, -en muslimisch

e Bevolkerung, -en judisch

e Religion, -en foderal

r/e Angehorige, -n

e Gemeinde, -n

r Muslim, -e

r Nationalfeiertag, -e

Hinweis:
In dem Text geht es ausschlieBlich um Fakten. Er hat nicht direkt etwas mit dem Thema
~Typisch deutsch?" zu tun und kann deshalb unabhangig davon eingesetzt werden.

zu A1-A2:
1. PA: Die LK verteilt das AB 1 und die L bearbeiten die Aufgaben. Die LK kann als Hilfe
den Link aus dem Infokasten oder eine Seite im Lehrbuch zur Verfligung stellen.

Lésung: vgl. Text A.

INFO:
www.tatsachen-ueber-deutschIand.c!_e
www.youtube.de > Deutschland im Uberblick - Nachbarstaaten

2. PL: Die Ergebnisse werden verglichen. Die LK fragt, ob es Zahlen gibt, die die L
Uberrascht haben.

Hinweis:
Das AB kann auch als Wettbewerb in PA eingesetzt werden: Welche Partnergruppe hat
alles richtig und ist am schnellsten fertig?

Hausaufgabe:
Die L erstellen einen ahnlichen Text flr ihr eigenes Land.

Autorinnen: Christiane Bolte-Costabiei, Anja Schumann
Copyright © Goethe-Institut
Alle Rechte vorbehalten
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Text B: Was ist typisch deutsch? - Klischees liber Deutschland
Text C: Wie gut kennen Sie Deutschland wirklich?

Niveau: A2
Zeit: 1 UE
Materialien: Kopien des Arbeitsblatts (Seite 2) und der Lésungen zu Text C
Lernziele: Die L
e konnen Klischees lber Deutschland relativieren.
e kennen Fakten lUber Deutsche.

Wichtige Worter und Ausdriicke

s Klischee, -s r Mall (nur Sg.) vielschichtig

e Nationalitat, -en e Schweinshaxe, -n bunt

e Kultur, -en s Sauerkraut (nur Sg.) gelten als (+ Adjektiv)
r Hintergrund, -“-e e Pasta (nur Sg.) dem ... zufolge

r Biergarten, -"- r Doner, - Uber alles

s Oktoberfest (nur Sg.) wahr literweise

e Welt, -en vegetarisch vereinfachen (+ Akk.)
e Umwelt (nur Sg.) tarkisch ohne Zweifel

Hinweis: Text B und der Wissenstest C lassen sich sehr gut miteinander kombinieren.

zum Einstieg:

1. PL: Die LK schreibt den Begriff Klischee an die Tafel und fragt nach der Bedeutung oder
einem Synonym. Die L sammeln Klischees Uber andere Menschen oder Lander und nennen
einige Beispiele.

2. GA: Die LK bittet die Gruppen, ,typische Deutsche" als Standbild darzustellen. Sie sollen
~typische Eigenschaften™ zeigen, ohne sich zu bewegen und ohne zu sprechen.

3. PL: AnschlieBend prasentiert eine Gruppe ihr Standbild; die anderen L erklaren, was sie
sehen, und interpretieren das Standbild.

zu B1: EA/PL: Die LK verteilt das AB 2. Die L lesen den ersten Abschnitt, besprechen
neuen Wortschatz und vergleichen mit ihren Standbildern.

zu B2: EA/PL: Die L l6ésen die Aufgabe und Uberlegen, ob fiir ihr Heimatland dhnliche
Klischees existieren, die nicht unbedingt der Realitat entsprechen, und woher diese
stammen kdnnten.

Hausaufgabe: EA: Die L schreiben zu Hause einen kurzen Text Uber ihr eigenes Land
nach dem Muster des ersten Textabschnitts.

zu C1: 1. EA: Der Test wird als Wettbewerb durchgefthrt.
2. GA: Die LK teilt die L6sungen aus und lasst jede Gruppe eine Lésung vorlesen.

zur Vertiefung:

www.goethe.de/Deutschlandlabor Eine landeskundliche Entdeckungsreise in 20
Videofolgen ab A2

www.goethe.de/filmab > Werbefilme im Unterricht > Unterwegs: Auto und Verkehr >
Diese Deutschen (mit der entsprechenden Didaktisierung), auch als DVD erhaltlich oder
unter: www.youtube.de > Diese Deutschen - Lufthansa

www.goethe.de > Deutsche Sprache > kostenlos Deutsch iben > Deutsch am
Arbeitsplatz > Typisch!?

Autorinnen: Christiane Bolte-Costabiei, Anja Schumann
Copyright © Goethe-Institut
Alle Rechte vorbehalten
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Text D: Streng regulierte Schnappchenjagd

Niveau: B2
Zeit: 1 UE
Materialien: Kopien des Infotextes zu Text D und Kopien des Arbeitsblatts (Seite 3)
Lernziele: Die L
e kennen die Ladenéffnungszeiten in Deutschland und wissen, dass sie
gesetzlich geregelt sind.
e verstehen einen ironischen Text.
e konnen ihre Meinung in einem Forumsbeitrag auBern.

Wichtige Worter und Ausdriicke

r Aufenthalt, -e eintreffen unerreichbar

r Passant, -en starren unbefriedigend

r Nomade, -n fronen (+ Dat.)

e Auslage, -n gespenstisch in Versuchung kommen
r Schaufensterbummel (nur Sg.) versprengt Geld ausgeben

r Zeitvertreib (nur Sg.) an Grenzen stoBen

zum Einstieg:

1. PL: Die LK beginnt mit einem freien Gesprach Ubers Einkaufen und Shoppen.

Wann haben Geschéfte in unserem Land gedffnet und wann in Deutschland? Was wisst ihr
dartiber? Ab wann? Bis wann? Wie ist es sonntags und an Feiertagen?

2. Die LK teilt die Texte aus und die L lesen zuerst den Informationstext tiber die
Ladendffnungszeiten im Kasten und stellen sich gegenseitig Fragen zum Text.

INFO:
Die genauen Ladenéffnungszeiten und Feiertage fiir jedes Bundesland finden Sie hier:
www.schnelle-online.info/Ladenoeffnungszeiten.html

zu D1:

PL: Die LK verteilt das AB 3 und erkldrt zuerst die Begriffe Schndppchenjagd und
Schaufensterbummel. Die L 16sen die Aufgabe.

Lésung: Streng regulierte Schndppchenjagd

zu D2:
1. EA: Die L bearbeiten die Aufgabe.
Lésung: 1E, 2C, 3A, 4D, 5B

2. PL: LK und L analysieren den Text in Bezug auf die Ironie (Stil, Wortwahl).

3. PL: Die LK fragt die L: Was meint ihr? Woher kommt der Verfasser / die Verfasserin?
Fiir wen hat er/sie diesen Text geschrieben?

zu D3:

EA: Die L schreiben mithilfe der Redemittel einen Forumsbeitrag auf ein Blatt Papier. Dann
tauschen sie ihre Texte aus und kommentieren ihre Beitrége gegenseitig.

Digitale Variante: Die L schreiben und kommentieren ihre Beitrage online, z.B. auf einer
Lernplattform.

Erweiterung:
Die L formulieren drei Shopping-Tipps flir Touristen, die nach Deutschland reisen.
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