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UBERSICHT

Die Schiler*innen/Studierenden
« erfinden ein neues Produkt
e lernen Fachvokabular zum Thema Werbung
« analysieren Werbeanzeigen und erkennen deren Nutzen fir die Vermarktung von Produkten und Dienstleistungen

o Kkreieren einen eigenen Werbeslogan

UNSERE
AR MODUL 3 WERBUNG

Arbeitsblatt Inhalt/Aufgabe m Fertigkeiten | Arbeitsform M

AB 3.1. Eine Produktidee bzw. Dienstleistungsidee 2,0 UE S T Arbeitsblatt, jeweils
Ideenfindung entwickeln ?@‘s ein Computer mit
Internetanschluss
pro Gruppe,
Worterbuch
In dieser Aufgabe steht sowohl die Kreativitat als auch die reale Markttauglichkeit eines Goethe-Institut Werbefilm

Produktes im Vordegrund.

passen, und die auf dem Markt Chancen hatten.

Die Lernenden sollen realistische Vorschlage erarbeiten, die zu ihrem gewahlten Unternehmen stg/de/fim/wer.html

https://www.goethe.de/prj/

Je nach Zeit konnen Sie auch zusatzlich mit den Werbefilmen des Goethe-Instituts arbeiten.

FUr die Prasentation der Ideen kann eine Taskcard angelegt werden. TaskCards ist eine Taskcard
Onlineplattform, auf der man Pinnwande erstellen und auf diesen die sogenannten TaskCards https://www.taskcards.
«wn  veroOffentlichen kann. Eine TaskCard kann aus Texten, Bildern, Links und verschiedenen de/#/home
S Dateianhangen bestehen. Die Pinnwande sind privat oder kdnnen (ber einen Link éffentlich
[= zuganglich gemacht werden.
AB 3.2. Uber Werbung reflektieren; Fachbegriffe 1,0 UE 'S 11 Arbeitsblatt, jeweils
Die Welt der Werbung kennenlernen ?@? ein Computer mit
Internetanschluss
pro Gruppe,
Worterbuch,
evtl. Werbefilme.
Hier werden unterschiedliche Printwerbungen nach verschiedenen Aspekten analysiert. Die Lernenden notieren in Stichworten, was in den
Anzeigen zu sehen ist: Welches Produkt/welche Dienstleistung beworben wird, welche Firma/Marke, wer die Zielgruppe ist, wie der Slogan
lautet und wie die Anzeige gestaltet ist (Farben, Objekte etc.). Dabei reflektieren sie, was ihrer Ansicht nach gute Werbung ausmacht.
Anschlieend kénnen Sie Uber mogliche Grenzen der Werbung diskutieren: Welche Produkte oder Themen sind (vielleicht) tabu? Ist das uberall
50? Aus welchen Grunden?
- Es kommt weder auf Vollstandigkeit noch auf Korrektheit der Vermutungen an, sondern darauf, die Lernenden fUr interkulturelle
o Unterschiede am Beispiel der Werbung zu sensibilisieren. Dies ist gerade in der internationalen Arbeits- und Geschaftswelt
[= eine wesentliche Voraussetzung. Je nach Zeit kénnen Sie auch zusatzlich mit den Werbefilmen des Goethe-Instituts arbeiten.
AB 3.3. Werbeanzeigen analysieren 15 UE Arbeitsblatt, jeweils
Wie macht man Werbung? f = e ?@? ein Computer mit
Internetanschluss
pro Gruppe,
Worterbuch
Links zu Spots: Lidl UK Ritter Sport BVG
wwuw.youtube. https://www.youtu https://www.youtu
com/watch?v=Téh_ be.com/watch?v= be.com/watch?v=86
PzKS2Rc -JLWPtJg7r8 UPJA3VAMM
Weitere Spots: vw Aldi

https.//www.youtu
be.com/watch?v=

q4qQGIT1Bqw .!i-'E: byl

Tipps

https.//www.youtu
be.com/watch?v=
[ZzuK4LPr7M

Gerne konnen Sie auch andere Werbespots diskutieren oder Lieblingswerbungen vorstellen lassen.
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UBERSICHT A WERBUNG

AB 3.4. Experimentieren mit der Sprache: einen Namen 15 UE % o) i Arbeitsblatt, jeweils

Wir erfinden einen und Werbespruch erfinden ?@? ein Computer mit

Werbeslogan Internetanschluss
pro Gruppe,
Worterbuch

Nachdem die Idee fur ein Produkt oder eine neue Dienstleistung feststeht, beschaftigen sich die Gruppen intensiv mit ihrer Idee und erfinden
einen Werbespruch.

Je detaillierter die Lernenden ihr Produkt kennen, umso besser kénnen sie es spater prasentieren.

Bei Aufgabe 3.4.a. konnen die Lernenden recherchieren, was die Produktnamen bedeuten und wie sie entstanden sind; Bei den erfolgreichen
& Produktnamen kann den Lernenden durch Fragen geholfen werden: Wie klingt der Name? Wie lang ist der Name? Welche Emotionen hat man,
.lg- wenn man diesen Namen hort? etc.

AB 3.5. Die Gruppen entscheiden sich 4,0 UE f 'S 11 Arbeitsblatt, evtl.

Wir produzieren unsere fUr eine Vermarktug ihrer Idee und halten diese in ?@1 jeweils ein Computer

Werbung einem von ihnen gewahlten Format fest. mit Internetanschluss
pro Gruppe, Worter-
buch

Die Prasentation der Geschaftsidee ist der Hohepunkt des Projekts. Eine Person pro Gruppe ladt das fertige Ergebnis im Moodle-Raum hoch. Die
Projektgruppen konnen sich die Prasentationen der anderen Gruppen in dem Moodle-Raum ansehen und vor der Klasse prasentieren.

& Sie kdnnen die Produktideen und die Werbespots im Moodle-Raum gegenseitig bewerten und kommentieren: Welche Produktidee ist die beste?
-l‘::1 Welcher Werbespot ist besonders originell?

AB 3.6. Abschluss des Moduls 10 Minuten Arbeitsblatt

Was weiB ich? Z i ?@?

Quiz

o Die Lernenden beantworten eine Auswahl von Quizfragen.
= Dies kann mundlich auf Zuruf oder schriftlich als Ankreuztest erfolgen.

AB 3.7. Wortschatzarbeit 10 Minuten Arbeitsblatt
Was weiB ich? f ) (£ ?@?
Meine Worter

& Die Lernenden wahlen fUnf Worter, die sie sich gern merken mochten, und schreiben Definitionen dazu in die leeren Karten. Die
2 wichtigsten Worter des Moduls stehen in der Liste W3.

(==

w3 Wortschatzarbeit 15 Minuten f i Arbeitsblatt, evtl.

Was weiB ich? m jeweils ein Computer

Wortschatz mit Internetanschluss
pro Gruppe, Worter-
buch

&  Jedem Modul ist eine Liste mit dem wichtigsten Vokabular beigefigt.
.lg- Es handelt sich um eine Auswahl von Wortern, die fur das Thema des Moduls allgemein von Bedeutung sind.

GESAMTDAUER ca. 5-6 Unterrichtsstunden (zuzuglich Rechercheaufgaben)

ANMERKUNG

Eine Unterrichtseinheit (UE) entspricht etwa 45 Minuten. Alle angegebenen Zeiten sind ungefahre Angaben, die je nach
Gruppenstarke, Sprachniveau und Vorwissen variieren konnen. Es empfiehlt sich, bestimmte Aufgaben zu Hause erledigen zu lassen
(z.B. Eigenrecherche). Fertigkeiten werden nur angegeben, wenn sie in der Ubung gezielt trainiert werden.

s
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AUFGABEN A WERBUNG

3.1. IDEENFINDUNG

d. In den letzten Jahren gab es viele neue Produkte. Das sind Produktinnovationen. Sprecht zu zweit und sammelt ein paar Ideen.
Welche Eigenschaften haben diese Innovationen? Hier ein paar Begriffe und Redemittlel:

e IRy IR €D
innovativ Kreativ

verandern das Leben machen das Leben einfacher

D. seid jetzt kreativ: Entwickelt ein neues Produkt fir ever Partnerunternehmen. Die Bewertungskriterien der Jury
Arbeitet in den Gruppen. Denkt an folgende Fragen. /Srlzr;v% 5(%_ g;he, Kreativitat und

Was ist das Produkt?

Wo maéchtet ihr ever Produkt verkaufen?
Regional oder auch in anderen Ldndern?

Welche Funktion hat
das Produkt?
rm— Wie viel kostet das Produkt?
-

Wie? - Funktion

Was kRann das Produkt?

Fir wen ist das Produkt?
Fir Kinder? Fir Erwachsene?

Was? - Produktidee

C. Prasentiert eure Ideen.
Welche Idee ist am besten? Diskutiert. Stimmt Ober eine Produktidee ab. Die Produktidee mit den meisten Stimmen gewinnt!

Die Produktinnovation fir unser Partnerunternehmen ist

s
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AUFGABEN A WERBUNG

3.2. DIE WELT DER WERBUNG

d. Ein neues Produkt braucht Werbung. b Wie wirbt man fir ein Produkt? Welche Werbeformate
Welche Aspekte sind hier wichtig? kennt ihr? Diskutiert auf Deutsch oder auf Englisch.
Verbindet. Schreibt auch die Artikel dazu.

Tipp
. Zur \JERBUNG 3e|AbveV\: Du kannst die
Ale  Markt... ... duktname " ‘ Werbeformate auch in
Werbestra ) Aev Werbeslogam einem Wortgitter auf
- IS LearningApps suchen:
Aas Wevbeplakat S
Pro... ... analyse https://learningapps.org/
watch?v=p0f76acgt23
Zielgru ... ... bpe
Kun ... ... tegie
Pre ... ... de

C. seht euch die Werbeplakate an. Wofir ist die Werbung?

Wortschatzhilfe

/)

\ {44 hdsslich
\N& o’ A = % -3 ugly
N 4 " B .
% w.c e W verstdndlich
P R SAW P y easy to understand
loo YOURE s\\L ' witzig
' \ &‘r . K funny

|
LR )

-

p ADA - Supermai ‘ €
Bewussten! |
\

Sprecht zu zweit: Wie indet ihr das Werbeplakat? Warum?

Antwortet wie im Beispiel. Nutzt die Wortschatzhilfe rechts. schon 4> hésslich
interessant <> uninteressant
Beispiel modern <> unmodern

verstandlich <> unverstandlich

Ich finde das witzig <> langweilig

Werbeplakat gut,

Ich mag das Werbeplakat

denn die Idee ist witzig.
Und du?

nicht, denn ...

S
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AUFGABEN A WERBUNG

3.3. WIE MACHT MAN WERBUNG?

Seht euch die Werbespots aus a. und b. an. Zwei sind fior den britischen Markt und eine fir den deutschen Markt.

d. Produktwerbung

Spot 2

Rittes
| SPORT

Big on quality
Lidlonprice

Wie ist der Name der Produkte? Wie ist der Name des Produkts?

Wie lautet der Werbeslogan? Wie lautet der Werbeslogan?

Welche Tricks verwenden diese Werbespots? Kreuzt an.

WERBETRICKS Spot1 Spot2

gute Musik

Wortspiele

kurze / einfache Sprache

witzige Sprache

schone Bilder

viele schone Farben

gute Schauspieler*innen

interessante / lustige Geschichte Wortschatzﬁ:lfe
"y . das Wortspiel
positive Emationen play on words

einfach
simple

S
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AUFGABEN A WERBUNG

3.3. WIE MACHT MAN WERBUNG?

b. Dienstleistungswerbung

Erganzt die Satze.
Der Werbespot wirbt fur ...

Das Unternehmen heifst ...

Die Zielgruppen sind ..

WEIL WIR EUCH ALLE LIEBEN.

Der Werbeslogan lautet ...

C. Ketteniibung: Sprecht wie im Beispiel: Was mogt ihr bei dieser Werbung? Was findet ihr nicht gut?
Reagiert auf die Aussage der Person vor euch.

Beispiel

Ich finde die Musik nicht
Bei dieser Werbung so gut, aber ich mag

mag ich die Musik sehr. die

Farben

S
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AUFGABEN A WERBUNG

3.4. WIR ERFINDEN EINEN WERBESLOGAN

d. Kennt ihr diese Produkte?

Was glaubt ihr? Sind diese Produktnamen ,,reale“ Wérter? Gibt es diese Worter wirklich? Oder sind es nur Produktnamen?
Diskutiert.

Beispiele

Ich denke, das
Wort (...) hat
auch andere

Bedeutungen.

Ich finde, das Wort (...)
ist ein Produktname.

Ich denke,

es gibt das Wort (...)

b. Wie findet ihr diese Produktnamen? Fillt die Checkliste aus.
Diskutiert eure Ergebnisse zu zweit oder in der Gruppe.

Air
Jordan

Kleenex | Doritos | Post-Its | Sharpie

ja nein| ja nein| ja |nein| ja |nein| ja |nein

Ist der Name kurz?

Kannst du den Namen ohne Probleme sagen?

Kannst du den Produktnamen ohne
Probleme verstehen?

Kannst du ihn ohne Probleme merken/lernen?

Findest du den Produktnamen gut?

C. Findet fir ever Produkt einen Namen. Diskutiert eure Ideen in der Gruppe und wahlt den besten Namen aus.
Denkt dabei an die Fragen aus Aufgabe b.

Der Name fir unser Produkt lautet ... Was ist unser Produkt? Was kann es?

S
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AUFGABEN A WERBUNG

3.4. WIR ERFINDEN EINEN WERBESLOGAN

d. Lest die Werbeslogans. Ordnet sie den Produkten zu und tragt die richtige Nummer ein.

|l Alles Miller oder was? 2 k@ Haribo macht Kinder froh und Erwachsene ebenso.

/8 Quadratisch. Praktisch. Gut.

€. Ubt zu zweit: Schreibt Slogans fur Objekte in eurem Klassenraum - wie in Aufgabe d.

Beispiele
Werbung fur einen Kugelschreiber: ¢ Einfach schreiben. Werbung fur eine Wasserflasche: Alles Wasser oder was?
Werbung fir Werbeslogan

f. Findet jetzt einen Werbeslogan. Beginnt mit einzelnen Wortern.
Welche Nomen, Adjektive oder Verben assoziiert ihr mit eurem Produkt? Sammelt in der Gruppe eure Ideen.

%. Experimentiert mit euren Wértern aus Aufgabe f. Probiert verschiedene Varianten aus.
elche Idee findet ihr am besten?

Unser Werbeslogan ist:

S
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AUFGABEN A WERBUNG

3.5. WIR PRODUZIEREN UNSERE WERBUNG

d. Ihr seid fast am Ziel! Es fehlt nur noch die Werbung fiir ever Produkt.
Diskutiert in der Gruppe: Welches Werbeformat wahlt ihr? Warum?

VIDEOSPOT? || RADIOSPOT? || ANZEIGE? || WERBEPLAKAT?

Unser Werbeformat ist:

b. Realisiert eure Werbung. Uberlegt: Was braucht ihr? Wer macht was? Organisiert die Aufgaben in der Gruppe ... und los geht's:
Prasentiert ever Produkt in einer Werbung. Ihr kénnt:

« einen Werbespot drehen (max. 1 Minute, mp4-Format)
« einen Radiospot machen (max. 1 Minute, mp3-Format)
« ein Werbeplakat designen

« eine PowerPoint-Prdsentation machen

UNSER WERBEKONZEPT

Ve,

UNTERNEHMEN DEUTSCH
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AUFGABEN

3.6. WAS WEIRB ICH? - QUIZ

d. Ein wichtiger Aspekt von Werbung ist ..

die Marktanalyse

b. Im Fernsehen sehen wir ...

Werbeplakate

C. Ein Werbespezialist entwickelt ...
Produkte

d. In Werbeslogans findet man oft ...

Bilder

€. In der Werbung sieht man oft ...

bekannte Menschen, z.B.
Models, Schauspieler

3.7 WAS WEIB ICH? MEINE WORTER

der Firmensitz

Zielgruppen

Werbestrategien

Musik

Menschen
wie du und ich

Al

UNSERE
sl Ed WERBUNG

die Unternehmens-

groge

Werbespots

Visitenkarten

Wortspiele

beides

d. Welche finf Worter aus Modul 3 findest du wichtig? Schreibe sie in die linke Spalte.

Schreibe dann fir jedes Wort einen Satz in die rechte Spalte.

Kontrolliere mit der Wortschatzliste. Findest du deine Lieblingsworter dort wieder?
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WORTSCHATZ

SUBSTANTIVE

die Aktion/-en

die Anzeige/-n

der Aspekt/-e

die Bedeutung/-en

das BedUrfnis/-se

die Bewertung/en

die Broschure/-n

der Dialog/-e

das Drehbuch/Drehbucher
der Effekt/-e

die Emotion/-en

die Entwicklung/-en

der Erwachsene/-n

die Funktion/-en

die Geschichte/-n

das Kaufverhalten (sing)
der Klang/Klange

VERBEN

Uber etwas abstimmen
etwas assoziieren (mit + D)
etwas ausprobieren
etwas brauchen

sich entscheiden (fUr + A)
experimentieren (mit + D)
fehlen

etwas fotografieren
etwas gewinnen

etwas inszenieren

etwas kaufen

kosten

ADJEKTIVE

froh
hasslich
innovativ
positiv
praktisch
quadratisch
real

die Kreativitat (sing.)
das Layout/-s

die Leute (pl.)

der Markt/Markte

die Marktanalyse/-n

der Mensch/-en

das Plakat/-e

das Privatleben (sing.)
die Produktwerbung/-en
der Rhythmus/Rhythmen
der Radiospot/-s

der Schauspieler/-

das Sortiment/-e

die Struktur/-en

die Szene/-n

der Teamgeist (sing.)

die Variante/-n

etwas merken

die Vermarktung/en
der Videospot/-s

die Wasserflasche/-n
die Welt/-en

die Werbung/-en

die Werbeanzeige/-n
das Werbeformat/-e
die Werbekampagne/-n
das Werbeplakat/-e
der Werbeslogan/-s
der Werbespot/-s

die Werbestrategie/-n
das Wortspiel/-e

die Zeitschrift/-en
das Ziel/-e

die Zielgruppe/-n

Jemancden Uberzeugen (von + D)

etwas verbinden
etwas vermarkten

Jjemandem etwas versprechen

werben (fur + A)
etwas zeichnen

realistisch
verstandlich
unverstandlich
witzig
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LOSUNGEN

3.2.a.

die Marktanalyse
die Werbestrategie
der Produktname
die Zielgruppe

der Kunde

der Preis

3.3.a.

WERBETRICKS Spot1 Spot 2
gute Musik X
Wortspiele X
kurze / einfache Sprache X
witzige Sprache X
schone Bilder X X
viele schone Farben X
gute Schauspieler*innen X X
interessante / lustige Geschichte X
positive Emotionen X X
d. die Marktanalyse b Werbespots

C. werbestrategien

3.2.b.

der Werbeslogan
der Videospot

das Werbeplakat
der Radiospot

die Printanzeige
der Prospekt

der Katalog

die Broschure

die Giveaways (Pl)

3.4.d.

A3, B4, C2, D5, E1

d. Wortspiele

S
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