Mehr zum Thema in der App Deutschland.Kennen.Lernen.
Themenfeld: Medien, Film, Unterhaltung, Hotspot: Leitmedien

Was ist richtig? Kreuzt an. Manchmal sind beide Antworten richtig.

a. Leitmedien haben:
nur Einfluss auf die Regierung.

einen enormen Einfluss sowohl auf die éffentliche Meinung als auch auf andere
Massenmedien.

b. Leitmedien sind bestimmte:
Fernseh- und Radiosender, Zeitungen und Internetportale

Massenmedien, die besonders stark von Menschen genutzt werden, um
Informationen zu bekommen

c. Leitmedien Anfang des 20. Jahrhunderts waren:
Fernsehen, Zeitung und Buch
Buch und Zeitung

d. In der Weimarer Republik (1918 - 1933) herrschte Pressefreiheit. Deshalb ...
gab es sehr viele Zeitungen und Zeitschriften aller politischen Richtungen.
wurden viele Zeitungen verboten.

e. Im Dritten Reich (1933 - 1945) benutzten die Nazis Presse und Horfunk als:
Propagandainstrumente.
Kontrollinstrumente ber das kulturelle Leben und die Medien.

f. Nach dem Krieg und der Teilung Deutschlands gab es wieder Pressefreiheit in
der BRD und der DDR.
der BRD.

g. Ab den 1960er Jahren sind diese Medien Leitmedien:
Radio, Zeitung und Fernsehen.

Radio, Zeitung, Fernsehen und Internet.
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2. Nachrichten in der DDR und der BRD

Zwei Staaten, zwei Nachrichten-Sendungen: Im Westen gibt es die Sendung
"Tagesschau", im Osten die "Aktuelle Kamera”.

a. Tagesschau oder Aktuelle Kamera?

Seht euch die Screenshots an. Welche gehoren zur Tagesschau, welche zur
Aktuellen Kamera? Schreibt “T” fur Tagesschau und “AK” fur Aktuelle Kamera in
das Kastchen. Begriindet eure Entscheidung.

1. 2.

Bundesrat

Steverreform
chind ot
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b. Funktionen von Leitmedien
Massenmedien haben verschiedene zentrale Funktionen. Lest die beiden Texte.
Welche Funktionen passen zum Mediensystem der BRD, welche zur DDR?

Text 1

*  Propagandafunktion: einseitig und unvollstandig Uber das 6ffentliche
Geschehen berichten; zusammen mit der Partei fir den Sozialismus kampfen;

"  Kontrollfunktion: die Bevolkerung kontrollieren, indem Probleme und
Missstande nicht aufgedeckt und kritisiert werden; auf Missstande in Gesellschaft
und Wirtschaft nicht aufmerksam machen.

Text 2

* Informationsfunktion: vollstandig, sachlich und verstandlich wie méglich tber
das offentliche Geschehen berichten;

*  Meinungsbildungsfunktion: ein Forum sein fur freie und offene Diskussionen,;
durch eigene Kommentierung an der o&ffentlichen Meinungs- und Willensbildung
mitwirken;

*  Kiritik- und Kontrollfunktion: an der Kontrolle der Politik beteiligen, indem
Probleme und Missstande aufgedeckt und kritisiert werden; auf Missstande in
Gesellschaft und Wirtschaft aufmerksam machen.

¢. Vervollstandigt den Text

verboten - “Aktuelle Kamera” - West-Medien - Ungliick - Bilder - Propaganda
Darstellung - Kritik - Informationen - Medien - “Neues Deutschland” - Ideologie

Sozialistische Propaganda

Die Aufgabe der in der DDR war klar festgelegt: Der Wille der Partei wurde

den DDR-Burger*innen bekannt gegeben. Zeitungen wie oder

die im Fernsehen der DDR brachten offizielle ,in

denen die Erfolge des Sozialismus prasentiert wurden. und Probleme waren
und wurden totgeschwiegen. So erfuhr die DDR-Bevolkerung von der

Reaktorkatastrophe in Tschernobyl nur aus den . Die “Aktuelle Kamera”

berichtete 3 Tage nach der Explosion zum ersten Mal von dem . Der

Reaktorunfall wurde in der DDR nie als atomare Explosion bezeichnet und es gab kaum
. Obwohl die Gefahren erhohter radioaktiver Werte in Luft und Boden

bekannt waren, wurden diese den DDR-Burger*innen verschwiegen.
Die der DDR liel eine realistische Berichterstattung im DDR-Fernsehen
nicht zu. Denn eine negative der Sowjetunion durfte es nicht geben.
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a. Warum schaut ihr TV?
Hier sind ein paar Griinde, warum man fernsieht. Stimmt das auch bei euch?
Diskutiert mit einem/einer Partner*in.

[Unterhaltung und Gemeinschaft] |Entspannung und Realitétsflucht|

Struktur, Ritual und Vertrautheit |Interesse und Inspiration| |Information und Iernen|

[Langeweile und Zeitvertreib|

“Abends schauen wir gerne
Fernsehen, weil es gemiitlich ist.”

)

b. Fernsehgewohnheiten

Macht ein paar Notizen lber das eigene Fernsehverhalten. Schreibt Antworten zu
folgenden Fragen und fuihrt dann ein Interview mit einem/einer Partner*in durch.

1. Wie viele Stunden siehst du pro Tag fern?

2. Welche Arten von Sendungen siehst du am liebsten?

Dokumentarfilme, Filme, Krimis, Reality TV, Serien (z.B. Seifenopern oder Sitcoms),
Nachrichten, Talkshows, Castingshows, Sendungen (ber Politik, Geschichte, Natur
oder Reisen, Quizsendungen, Sportschau, Ful3ballspiele, Musiksendungen ...

3. Hast du eine*n TV Held/Heldin?

4. Warum siehst du fern?

sich informieren - sich entspannen - Spal3 haben - aus Langeweile — um anderen
Gesellschaft zu leisten - um Sprachen zu lernen ...

5. In welcher Sendung wurdest du am liebsten selbst mal mitspielen?

6. Welche deutsche Sendungen oder Filme kennst du?
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c. Konjunktion: Je ...., desto ...
Erganzt die folgenden Satze. Mehrere Antworten sind moglich. Beispiel:

Je élter die Jugendlichen sind, desto hdufiger nutzen sie kostenlose Videoportale.

1. Je mehr Kinder fernsehen, desto Zeit verbringen sie mit anderen.
2. Je Eltern fernsehen, desto schauen auch die Kinder TV.
3. Je mehr Jugendliche fernsehen, desto werden sie.

4. Je langer du abends die Glotze anhast, desto Schlaf bekommst du.
5. Je mehr Kinder fernsehen, desto sind ihre Leistungen in der Schule.

d. Ihr seid dran

Schreibt 5 eigene Satze mit je..., desto ...
1.

e. Was meint ihr?
Diskutiert die folgenden Aussagen. Stimmt ihr zu? Oder nicht? Warum?

‘Je weniger sich Jugendliche
bewegen, desto dicker werden sie.”

‘Je mehr Kinder fernsehen,
desto diimmer werden sie.”

‘Je mehr die Eltern fernsehen
oder streamen, desto mehr machen
das auch ihre Kinder.”
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4. Internet und Influencer*innen als Leitmedium?

a. Erstellt eine Collage zu einer*einem Influencer*in

Erstellt eine Collage mit typischen Inszenierungsmerkmalen, die die Influencer*innen
erfolgreich machen. Die Collagen konnen auf einem Plakat oder mithilfe einer App
erstellt werden, z. B. Canva oder Google Prasentationen.

b. Macht in der Klasse eine Ausstellung eurer Collagen
Prasentiert eure Collagen und sammelt dann gemeinsam typische Inszenierungs-
merkmale.

c. Diskutiert folgende Fragen:

1. Uber welche Themen sprechen die Influencer*innen?

2. Sind sie glaubwurdig? Warum?

3. Prasentieren sie Meinungen oder Fakten?

4. Machen sie Werbung oder prasentieren einen Produkttest?
5. Sind Influencer*innen ein Vorbild fur euch? Warum?

o
i p,ﬁ;
‘lﬂm
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Bildquellen Aufgabe 2a:

1. ARD / Panorama

2. Republizieren YouTube

3. und 5. Petra Kirchner YouTube
4. Planet Wissen

6. Argentetto Tagesschau

Bildquellen Aufgabe 4:

Pixabay
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https://daserste.ndr.de/panorama/archiv/1984/-,panorama16150.html
https://youtu.be/lTrZ3VF0BU0
https://youtu.be/a8JiF5EiOb4
https://www.planet-wissen.de/geschichte/ddr/das_leben_in_der_ddr/pwienachrichtensendungeninostundwest100.html
https://youtu.be/ZkEDWrn4ma0
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